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Instructions:  
1.  All questions are compulsory. 
2.  Figures to the right indicate marks.  
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પ્રશ્ન. ૧ (અ) મારે્કટીંગની ઉત્પાદન વિભાિના સમજાિો. 
(બ) બજાર સચંાલનન  ંમહત્િ સમજાિો. 

અથિા 

(૧૦) 
(૧૦) 

પ્રશ્ન. ૧ મારે્કટટિંગ વમશ્ર એટલે શ ?ં મારે્કટટિંગ વમશ્ર ના 4P સમજાિો. (૨૦) 
પ્રશ્ન. ૨ ટર્કિંમત વનર્ાારણનો અથા અને તેને અસર ર્કરતા પટરબળો સમજાિો. 

અથિા 
(૨૦) 

પ્રશ્ન. ૨ નિી પેદાશના વિર્કાસના તબક્કા સમજાિો.  
પ્રશ્ન. ૩ (અ) ઓનલાઇન વિતરણનો ખ્યાલ સમજાિો. 

(બ) છૂટર્ક અને જથ્થાબરં્ િેચાણનો ખ્યાલ સમજાિો. 
અથિા 

(૦૮) 
(૦૭) 

પ્રશ્ન. ૩ વિતરણ શ ખંલાની પસદંગી ર્કરતી િખતે ર્કયા મ દ્દા ધ્યાનમા ંલેશો? સમજાિો. (૧૫) 
પ્રશ્ન. ૪ (અ) જાહરેાત નો અથા અને ફાયદા સમજાિો. 

(બ) િેચાણ ઉતેજનની પધ્ર્વતઓ સમજાિો. 
અથિા 

(૦૮) 
(૦૭) 

પ્રશ્ન. ૪ (અ) પ્રવસદ્ધિ અને જનસપંર્કાનો ખ્યાલ સમજાિો. 
(બ) વ્યક્તતગત િેચાણનો અથા અને લક્ષણો સમજાિો. 

(૦૮) 
(૦૭) 

 

ENGLISH VERSION 

Que.1 (A) Explain the production concept of marketing. 

(B) Explain the importance of marketing management. 

OR 

(10) 

(10) 

Que.1 What is marketing mix? Explain 4P of marketing mix. (20) 

Que.2 Explain the meaning and affecting factors of pricing decisions. 

OR 

(20) 

Que.2 Explain the stages of new product development.  

Que.3 (A) explain the concept of online distribution. 

(B) explain retailing and wholesaling 

OR 

(08) 

(07) 

Que.3 Which point are to be considered while selecting distribution channel? Explain. (15) 

Que.4 (A) Explain the meaning and benefits of advertising. 

(B) Explain the methods of sales promotion. 

OR 

(08) 

(07) 

Que.4 (A) Explain publicity and public relations  

(B) Explain the meaning and features of personal selling.  

(08) 

(07) 
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